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Resumo: Formatos noticiosos no
ciberjornalismo estdo em renovagdo
constante, o que desafia classificagdes
tradicionais estabelecidas. Uma
ampla gama de produtos noticiosos
hipermidiaticos, tais como especiais
multimidia, slideshows (na qualidade
de narrativas visuais), onde também
entram as chamadas “picture stories”,
trazem questdes relevantes sobre o

género audiovisual nesse cenario.
A compreensdo das especificidades
dos formatos webjornalisticos

hipermidiaticos passa pelo entendimento
e aprofundamento das questdes relativas

aconvergénciade linguagens propiciadas
pelos meios digitais. O artigo procura,
neste sentido, investigar a transposi¢ao
de linguagens e formatos noticiosos no
ciberjornalismo, tendo como principal
enfoque o conceito de audiovisual como
género expressivo, que se reconfigura
principalmente devido a linguagem
convergente da hipermidia. Serdo
analisados brevemente, como ilustragao,
produtos noticiosos multimidia dos
jornais The New York Times.com
(EUA), El Pais.com (Espanha) e
Estaddo.com.br (Brasil).
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Audiovisual as significant genre and
reconfigured in online journalism

Abstract: News formats in online media. This article, in this sense, aims
journalism are in constant renewal, to investigate the implementation
which defies traditional classifications of languages and formats in online

established. A wide range of audiovisual
contents, such as multimedia narratives,
slideshows (as visual narratives), and
picture stories bring about audiovisual
genres relevant issues in this scenario.
Understanding the specifics of the
hypermedia narrative forms requires
an understanding and deepening of
the issues related to the convergence
of languages afforded by digital

journalism news, with the primary focus
on the concept of visual and expressive
genre, which reconfigures itself mainly
due to the convergence of hypermedia
language. Will be reviewed briefly, as an
illustration, multimedia news products
from The New York Times.com (US),
El Pais.com (Spain) and Estaddo.com.br
(Brasil).

Key words: News formats, Online journalism, Audiovisual contents, Reshaping
audiovisual genres

A trajetoria de desenvolvimento do jornalismo nas plataformas digitais, a

linguagem tem evoluido levando em conta as possibilidades hipermidiaticas
desses suportes, que aliam a convergéncia de meios a interatividade dos
usuarios. A multiplicacdo das técnicas e meios de expressdo, especialmente
nos ambientes digitais e conectados de comunicagdo, estd abrindo uma gama
variada de novas formas expressivas para a noticia. Relativamente a produgao de
conteudo, se, num primeiro momento de desenvolvimento das potencialidades
do meio, a noticia era apenas transposta para o suporte digital (Pavlik, 2001;
Mielniczuk, 2003), o jornalismo online foi crescentemente criando seus proprios
contetdos, especialmente adaptando-os a linguagem hipermidia. O novo, aqui,
se refere especialmente a formatos hipermidiaticos nos quais a convergéncia de
linguagens em combinagdo de sentido ¢ definidora. N2o se trata apenas de uma

disposi¢ao lado a lado das formas de representagdo verbais, visuais e sonoras,
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mas de como vem se efetivando a sua aglutinacdo num todo de sentido que
aparece com caracteristicas especificas do meio.

Em artigo publicado em 2010, analisavamos formatos noticiosos que
estariam surgindo dentro de uma concepgao “especifica” dos meios digitais,
ou seja, aqueles nos quais a linguagem se traduz como unica desses ambientes
hipermidiaticos conectados. Atentavamos para aqueles recursos audiovisuais, nos
quais, como observa Cebrian Herreros (2007, 24), “predomina la interrelacion
de (video, audio e texto) para dar origen a una nueva forma expressiva presente
en los medios audiovisuales propiamente dichos o aquellos que trabajan con
imagenes, escritura y sonidos simultanea y sucessivamente”.

Como falar de audiovisual no atual momento do jornalismo convergente, € o
que propde este artigo, que se preocupa, ainda, com as possiveis reconfiguragdes
que o género vem sofrendo nos meios digitais, especialmente, neste caso, nos
produtos jornalisticos. Busca-se, assim, compreender como se configuram os
géneros audiovisuais no webjornalismo, a partir de analises e observacdes de
formatos noticiosos selecionados em quatro produtos webjornalisticos. O artigo
pretende contribuir para a compreensdo das novas configuragdes dos formatos
noticiosos jornalisticos, especialmente levando em conta a reconfiguragdo dos
géneros audiovisuais e a convergéncia de linguagens que se da com a hipermidia.
Serdo brevemente analisados produtos audiovisuais informativos em quatro

webjornais de referéncia, o The New York Times.com, o El Pais e o Estadao.br.

Nascido da convergéncia

Quando nos reportamos a géneros audiovisuais no webjornalismo, a questao
inevitavel € se tal nomenclatura é adequada, ja que se trata de um ambiente
de informagdo bastante diferenciado de seus predecessores, como o impresso
e o eletronico. A referéncia direta do audiovisual se da com o ambiente pré-
linguagens digitais, onde o audiovisual dizia respeito a “qualquer comunicagao
destinada simultaneamente aos sentidos da audi¢o e da visdo” (...) “Qualidade
de todo e qualquer meio que transmite mensagens através de som e imagem”
(RABACA e BARBOSA, 2002: 49). Para Cebrian Herreros (2007), ainda que
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esse conceito englobe um campo semantico bastante amplo, pode ser entendido,

no aspecto da informagéo, como

“tudo o que pertence ou € relativo ao uso simultdneo e/ou alternativo do visual e
auditivo e, em segundo lugar, que tem as caracteristicas proprias para a capta¢do
e difusdo mediante imagens e/ou sons (CEBRIAN HERREROS, 2007: 53).

Com o desenvolvimento da multimidia, e depois, no ambiente digital, da
hipermidia, com formatos que conjugam imagem, texto e som, pode-se afirmar
que os trés termos audiovisual, multimidia e hipermidia, conversam entre si,
cada um deles, explicitando em maior ou menor grau o tipo de suporte em que
trafegam as linguagens. No caso do audiovisual, ndo se pode deixar de lado o
slide, a fita de 4udio, o projetor, dentre outros; relativamente a multimidia, ja
se adentra em um contexto da informacao informatizada, segundo os mesmos
autores, que “integra textos, sons e imagens, transmitidos através de redes
internet ou intranet, armazenados em CD-Rom, etc” (RABACA ¢ BARBOSA,
2002: 501), e finalmente, quanto a hipermidia, entende-se como a linguagem
que conjuga, além de textos verbais, sons e imagens, em um Unico ambiente de
informacao, o digital, e através de conexdes entre suas partes (AUTOR, 1998).

O termo ‘“audiovisual” é, por origem, uma combinacdo de dois termos,
“audio” e “visual”, que foram unidos em uma palavra para definir aqueles
produtos ou processos nos quais as formas de representagdo em audio e em video
ocorrem simultaneamente, com o objetivo de produgdo de sentido. Foi cunhado
em meados da década de 30, nos Estados Unidos, data em que comegam a se
desenvolver as técnicas que incorporavam som as imagens, segundo conta
Cebrian Herreros (2007, 51). O cinema adiciona o som a imagem em 1928, ¢
os primeiros prototipos de televisdo viriam a surgir ainda em 1935, segundo o
mesmo autor.

Como técnica ou como meio expressivo, o audiovisual evoluiu com os
tempos. Com as tecnologias digitais e conectadas em rede, novos espagos de
producdo, frui¢do e consumo surgem para o audiovisual, assim como novos
formatos expressivos dentro desse género, que trazem o desafio de entender até
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que ponto essa forma expressiva e técnica se adapta aos novos meios digitais de
informagdo e comunicagao.

A caracteristica de aglutinacdo de linguagens no audiovisual é definidora
do sentido etimologico do termo, o que resulta na sua capacidade de trazer um
novo a partir da juncao de dois meios anteriormente separados. Cebrian Herreros
(2007) ressalta essa especificidade conceitual do termo, ao falar sobre seu sentido
“restrito”, onde a interrelagdo dos dois termos — audio e visual — estabelece uma
integracao de ambos para originar um novo produto: o audiovisual pleno, “dentro
del cual ya no es posible examinar por separado cada uno de los componentes
si no se quiere destruir el sentido que transmitem”. Segundo tal acepg¢do, ainda
conforme Cebridn, o audiovisual ndo ¢ uma soma, mas uma unidade expressiva
total e autonoma (CEBRIAN HERREROS, 2007: 54).

O jomnalismo digital tem focado na convergéncia suas estratégias de
desenvolvimento empresarial, tecnologico e editorial. A industria midiatica
esta adotando a cultura da convergéncia por varias razdes, segundo Henry
Jenkins (2007), entre elas, o fato de que a convergéncia cria multiplas formas
de vender contetdos aos consumidores, sendo a noticia considerada uma parte
desse conteudo. A convergéncia esta mudando o modo como os setores de midia
operam ¢ 0 modo como as pessoas pensam sobre sua relacdo com os meios de
comunicacao. Para Janet Kolodzy, a convergéncia implica mudancas editoriais e

corporativas no jornalismo contemporaneo.

Convergéncia no jornalismo exige mudangas na forma como as organizacdes
de noticias pensam as matérias e a cobertura noticiosa, como eles produzem a
noticia, e como as divulgam. A maior parte da convergéncia no jornalismo de
hoje centra-se na tltima destas areas, na distribuicdo da noticia. (KOLODZY,
2006: 9, tradugdo nossa)

No cenario do jornalismo convergente, em que ndo apenas técnicas, como
também linguagens se rearranjam e se renovam, o audiovisual representa o
principio conceitual da aglutinacdo de meios, e, no ambiente hipermidiatico,
torna-se efetivamente uma unidade expressiva autdnoma e, mais ainda, renovada,

de modo de informagao.
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Informacao audiovisual no ciberjornalismo

As tecnologias conectadas e online proporcionam um novo espago para esta
forma expressiva. Utilizaremos a concep¢do de “informagdo audiovisual”
(CEBRIAN HERREROS, 2007) neste trabalho, uma vez que o termo d4 conta
do aspecto noticioso do género em estudo.

No caso do jornalismo em particular, estdo sendo produzidos formatos
noticiosos com caracteristicas proprias do ambiente hipermidiatico desses
suportes. A trajetoria do jornalismo, nos meios digitais, tem mostrado que o
audiovisual ganhou enquanto forma expressiva e de producdo. Um dos primeiros
formatos utilizados no webjornalismo com caracteristicas audiovisuais, o
slideshow € na atualidade um dos produtos mais presentes no jornalismo online,
seguido por especiais multimidia e picture stories, dentre outros.

E por entender que, na Internet, as formas expressivas sio baseadas em
tecnologias anteriores, que verificaremos, aqui, como se da a utilizagcdo e
renovacdo do género audiovisual no webjornalismo. No que diz respeito a
linguagem, entendemos para este artigo, a defini¢do de de Lev Manovich (2006,
56): “as convengdes que estdo surgindo, os padrdes de desenho recorrentes e
as principais formas dos novos meios”. Tudo isso, no cenario da hipermidia,
linguagem especifica dos meios digitais, que se traduz na presenca de blocos de
informagdo que podem ser verbais, sonoros e/ou visuais, de forma convergente,

no ambiente digital de informagao.

Audiovisual como género expressivo e Intermidia

Ambiente multidimensional, interativo e dindmico, o meio digital conectado
representado pela Internet plasma formas representativas proprias e especificas.
Neste sentido, pode-se investigar a adequacdo dos géneros audiovisuais a esse
ambiente. Como podem ser definidos os géneros na Internet, nesse sentido?
Nuria Lloret Romero and Fernando Canet Centellas (2005: 02), atentam para
os aspectos de identidade e formato do género. A identidade ¢ referente ao seu

proposito — informacao, entretenimento -, enquanto que o formato faz referéncia
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a extensdo, ritmo, estrutura e linguagem. Géneros na Internet, segundo esses
autores, constituem um sistema de classificacdo das relagdes entre contetdo e
receptor que preenchem um conjunto de formulas especificas, como qualquer
outro meio de comunicagao.

Concebemos, para este artigo, o conceito de formatos noticiosos
hipermidiaticos como todos aqueles produtos nos quais as possibilidades
expressivas proprias da hipermidia sdo utilizadas na sua concepg¢ao. Descarta-se,
assim, aqueles formatos noticiosos com a simples justaposicao de texto verbal e
imagem, refor¢ando nosso foco nos slideshows narrativos, nas pictures stories e
nos especiais multimidia, dentre outros.

A compreensdo do audiovisual enquanto género expressivo vem de encontro
a outros estudos nos quais exploramos os géneros fotojornalisticos (AUTOR,
2011, 2010, 2009) e os chamados especiais multimidia. Dentre os resultados
de nossas investigacdes mais recentes sobre as linguagens hipermidiaticas
(AUTOR, 2009, 2010, 2011), sustentamos o conceito de intermidia, que se
presta para definir uma linguagem que aposta na “fusdo conceitual, formando
uma terceira linguagem” (AUTOR, 2009). Especiais multimidia, nesse sentido,
configuram-se como narrativas intermidia, que “realizam uma fusdo conceitual,
ao estabelecerem o extremo cuidado estético aliado as novas possibilidades do
manejo da linguagem. (...) exemplificam, na pratica, um formato totalmente
especifico dos meios digitais” (AUTOR, 2010 a). Intermidia pode ser melhor
entendida como uma interrelacdo organica entre diferentes formas e seus
significados expressivos, reunidos em um mesmo modo de representagdo
(AUTOR, 2009). Quando analisamos a constru¢do desse formato noticioso,
levamos em consideracdo, apoiados em Santaella (2007), os processos signicos
envolvidos, ou seja, os processos de linguagem que operam na conformagao
de um novo tipo de forma de representagdo, como ¢ a hipermidia. Essa autora
define “trés matrizes logicas, a partir das quais, por processos de combinagdes
e misturas, originam-se todas as formas possiveis de linguagens e processos de
comunicagao (...): a sonora, a visual e a verbal” (SANTAELLA, 2007: 75).

Ahipermidiaseria, assim, um sistema signico resultante dessas combinatorias,
e operaria uma fusdo conceitual (intermidia) (AUTOR, 2010). Trata-se de uma



76 Raquel Ritter Longhi

linguagem que se mistura no ato mesmo de sua formacao (SANTAELLA, 2007:
89).

Os formatos noticiosos em hipermidia no ciberjornalismo apontam para
uma possivel reconfiguragdo de géneros fotojornalisticos. Em artigo publicado
em 2010, trabalhamos com a ideia de que as historias com imagens em forma
de slideshow (fotogalerias) e fotorreportagens estdo trazendo para o ambiente
hipermidia da web a reconfiguracao de géneros fotojornalisticos como as picture
stories e o ensaio fotografico (AUTOR, 2011, 2010 a).

Do ponto de vista da convergéncia de linguagens, além dos rearranjos e
combinagdes entre formas de expressdo, ha que se identificar as relagdes com
os géneros oriundos do impresso que servem de base para tal reconfiguragdo
(AUTOR, 2011). Concordamos com Carlos Scolari (2008), quando afirma que a
combinagdo de linguagens ¢ uma convergéncia retdrica, que “deixa de ser algo
mais do que uma soma de meios em uma Unica tela: as linguagens comecam
a interatuar entre si e emergem espagos hibridos que podem dar origem a
novas formas de comunicacdo” (2008: 104, tradugdo nossa). Reconfiguram-
se, assim, conteudos em diferentes formatos na condigdo de webgéneros, como
as reportagens hipermidia (LARRONDO URETA, 2009). Caso, também, dos
“especiais multimidia”, que reconfiguram a grande reportagem do impresso,
ultrapassando a mera colagem de texto, imagem e sons.

O audiovisual ¢ veiculo e meio para a informacao, segundo Cebrian Herreros
(2007: 74). Como veiculo, ndo apenas transporta a informagdo, mas a molda
e imprime seu carater na mensagem, tornando-se assim, parte integrante da
mensagem. “O audiovisual se converte (...) em veiculo e mensagem; em estrutura
e superestrutura intelectual, social e cultural” (CEBRIAN HERREROS, 2007:
74).

O ambiente informacional hipermidiatico da WWW ¢, por principio,
multimidiatico, se levarmos em conta as presengas das formas de representacao
verbais, sonoras e visuais que permite essa linguagem. O que muda, entdo, no que
diz respeito ao que estamos entendendo como produtos informativos especificos
do ciberjornalismo? O ponto definidor dos produtos audiovisuais hipermidiaticos
convergentes estd na forma de combinacao e rearranjo de linguagens expressivas

que neles se da.
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Metodologia de analise

Para este artigo, e a fim de ilustrar nosso objeto de estudo, faremos uma breve
andlise de produtos audiovisuais informativos dos diarios The New York Times.
com, Estaddo.com e El Pais. Uma investigacdo exploratoria, que, no dizer de
Antonio Severino (2010: 122), “busca apenas levantar informagdes sobre um
determinado objeto, delimitando assim um campo de trabalho, mapeando as
condi¢des de manifestagdo desse objeto”. Esse tipo de pesquisa sera aliado
a investigagdo descritiva, que objetiva a descricdo das caracteristicas de
determinado fendmeno, como ¢ o caso em tela, e pode, ainda, proporcionar
uma nova visdo do objeto, ou do problema, o que as aproxima das pesquisas
exploratorias, segundo Gil (1995: 45).

Atentando para nosso enfoque especifico neste artigo, iremos utilizar a
classificacdo de Cébridn Herreros para os géneros audiovisuais. Este autor define
trés blocos de géneros jornalisticos audiovisuais: os expressivos e testemunhais
(por exemplo, o editorial e 0 comentario); os referenciais ou expositivos (onde
estdo a noticia, a reportagem, o informe jornalistico, o documentario informativo
e o docudrama ou documentario dramatico). O terceiro bloco seria relativo
aos géneros apelativos dialdgicos, onde se encontram a entrevista, a enquete/
pesquisa, a coletiva, o debate, mesas redondas, e os géneros de participagdo
dialogica da audiéncia. (CEBRIAN HERREROS, apud HIDALGO, 2009: 37).

Nos diarios abordados neste artigo, o contetido visual se divide em
infografias, especiais multimidia, videos, fotogalerias. A andlise vai se centrar
naqueles contetudos hipermidiaticos, no sentido de detectar onde, efetivamente,
encontram-se exemplos de reconfiguracido de géneros audiovisuais.

N.Y.Times.com e Snow Fall: arte e modo de fazer

Recentemente, um produto do New York Times.com destacou-se no cenario da

informagdo audiovisual hipermidiatica: “Snow Fall. The avalanche at Tunnel
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Creek™. Grande reportagem contando a historia de uma avalanche que vitimou
trés esquiadores, o especial reune imagens fotograficas e em movimento, texto
verbal, arquivos de dudio e videos num ambiente imersivo. O especial tornou-se
um modelo para outros que vieram a seguir, como “NSA Files: Decoded — What
revelation mean for you”, do The Guardian*, uma grade reportagem multimidia
que segue a mesma formatacao do exemplo norte-americano.

O NY Times.com tem se destacado na produgdo de contetidos audiovisuais
hipermidiaticos noticiosos de varios formatos: picture stories, especiais
multimidia, infograficos, grandes reportagens em hipermidia. Em Snow Fall,
com extrema habilidade técnica, imagens tri-dimensionais sdo utilizadas para,
literalmente, ilustrar as informagdes que se encontram no texto e nas entrevistas
em video sobre o acontecimento, em forma de infografia agregada ao conteudo
textual e sonoro (Imagem 1 e 2). A medida que se avanca na leitura do texto,
as marcagdes na imagem referentes a cada personagem vao sendo expostas. O
uso da cor amarela nestas marcagdes revela o personagem que esta sendo “lido”
naquele momento, no texto.

& SnowFall .

Hiketoannel (Creek

TunnelCreek Descent Begins

Imagem 1. Representagdo tridimensional com marca¢ao do percurso para
Tunnel Creek.

3. http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/#/?part=tunnel-creek; (Acesso em
26/0402013).

4. http://www.theguardian.com/world/interactive/2013/nov/01/snowden-nsa-files-surveillance-
revelations-decoded#section/1 (Acesso em 12/04/2013).
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® | SnowFall  rwecrex Tomerow (BESGEWEEGNS) SUROFWHTE  DISCOVERY  womd
old,” Dessert said. “I can tell circumstances, and |
just felt like something besides myself was in
charge. Theyre all so professional and intelligent
d dri d riding with athleti
prowess, yet everything in my mind was going off,
wanting to tell them to stop.”

Rudolph and the others, now a group of 12, were.
focused downhill It was 11:52 2.m. Rudolph did not
wait for the back of the pack to arrive before
continuing to demonstrate the way.

“So Chris Rudolph went first, and then he pulled
into the trees and we waited for a sec,” said Castillo,
who was near the front of the group, wearing a
helmet camera, “He goes out of sight and behind the
trees. Sosaid, ‘0.K., Megan, go ahead, spoon those
tracks, and you'l see Chris on the left.”

Ttwas not Megan Michelson. Tt was Elyse Saugstad.

“I thought it was Megan,” Castillo said. “I said, ‘Are
you Megan?’ She said, No, no, I'm Elyse. That's
when I met Elyse. It was right there. And she made
these turns that were like: ‘Aah, I think I know who
thatis. I've seen her name. Those are pro turns.’ She
ripped the hell out of it.”

Saugstad traced through the knee-deep snowjustto
the right of Rudolph's elongated S-shape tracks. She
dipped through trees at a pinch in the meadowand
disappeared out of sight. © She crossed over

Imagem 2. Imagem integrada ao texto, com marcag@o dos percursos
percorridos pelo personagem em pauta (marca¢do em amarelo), assim como
fotos dos mesmos, que se abrem para galerias.

Miniaturas com imagens dos personagens envolvidos na historia abrem-
se para pequenas galerias, assim como slideshows especificos a respeito dos
acontecimentos. Momento marcante do especial, ¢ a infografia animada e sonora
que simula a avalanche de Tunnel Creek em tempo real, com informagdes
textuais sobre a velocidade, altura, etc (Imagem 3).
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Imagem 3. Infografia animada mostrando, de forma simulada, a avalanche de
Tunnel Creek.
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Em cinco partes, Snow Fall mostra a riqueza expressiva do audiovisual,
concebendo de forma extremamente eficaz a integragdo entre imagem, texto
verbal e som, utilizando os recursos hipermidiaticos.

Sem duvida, trata-se de um exemplo de como o audiovisual pode se reinventar
no ambiente do ciberjornalismo. Trazendo tecnologias anteriores ao digital, o
produto utiliza as possibilidades hipermidiaticas de movimento, convergéncia e
integracao de linguagens e interatividade, para tornar-se um produto especifico

do meio digital.

El Pais.es, conjuntos audiovisuais

O especial El Prado que vive en El Prado’, do didrio El Pais.es tem como
principal diferencial um video que pode ser rodado a partir da imagem de
abertura (Imagens 4 e 5). O clique sobre a imagem abre o video dentro da se¢ao
El Pais TV, denotando ainda, desta forma, a convergéncia entre plataformas.

O produto traz um conjunto de formatos audiovisuais onde se destacam
videos, fotogalerias e imagens estaticas para contar sobre a mostra “La Belleza
Encerrada”, do Museu del Prado.

5. http://elpais.com/tag/c/bdOfcal 7d415de0a767e¢7b0a2782c16d; (Acesso em 30/08/13)
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* 'La belleza encerrada’ ofrece una historia allernativa de la pinacoteca con una seleccion de 280 obras de pequefio formato

* Elrecorrido va de Fra Angélico, en el XIV, a Fortuny, en el XIX,  incluye piezas de Durero, Patinir, Rubens, Velazquez o Goya
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Na abertura, o especial ainda conta com um conjunto de produtos
audiovisuais, como videos, fotogalerias, ¢ noticias a respeito da Mostra. Em
“La exposicion video a video”, uma série de videos, na forma de miniaturas,

mostram a exposi¢ao passo a passo (Imagem 6).
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* 'La belleza encerrada’ ofrece una historia alternativa de la pinacotaca con una seleccisn de 280 obras de pequefic formato.
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Imagem 6. Conjuntos de produtos audiovisuais sobre a mostra e A exposicao,
video a video, abaixo.

A utilizagdo de miniaturas para as imagens € mesmo noticias, ¢ um recurso
para dar conta de um produto que explora o audiovisual a0 maximo, seja na forma
de videos, seja na forma de galerias, ou mesmo da noticia textual acompanhada

de imagens estaticas.
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Estadao, infografia, som e imagem

A secdo de infograficos do Estaddo.com tem se destacado por excelentes
produtos informativos. Em 2011, o diario ganhou o prémio Malofiej pelo
infografico “Tapuiassauro, o novo dinossauro brasileiro”, um produto que
aliava informagao sobre a descoberta de um fossil de dinossauro no Brasil, com
animacao interativa.

A infografia analisada neste artigo, “Qual ¢ o maior classico de todos os
tempos?”, foi publicada em 10 de agosto de 2013, e mostra um grafico com o
resultado de pesquisa feita pela Radio Eldorado sobre a melgor cangdo brasileira
de todos os tempos. Quadros com imagens dos respectivos compositores mostram
os percentuais obtidos por cada composi¢do. A medida que o usuario clica sobre
um dos percentuais, indicando a classificagdo, abre-se uma breve informacao
sobre a musica, seu compositor, e arquivo de audio para ouvi-la.

Com este tipo de infografia, o Estaddo.com apresenta a combinagdo nao
apenas de imagens e textos, acompanhadas das possibilidades de interagdo com
0 usudrio, mas também agrega o som, ao incluir pequenos arquivos das musicas
classificadas (Imagem 7).

6. http://www.estadao.com.br/especiais/tapuiassauro-o-novo-dinossauro-do-brasil,118436.htm
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[

Qual & o maior cldssico de todos os tempos?

Imagem 7.Infografico do Estaddo.com: texto verbal, interagdo, audio e
imagem.

Consideracoes finais

Areconfiguracdo doaudiovisual ao ambiente digital de comunicagdo e informagao,
na forma de especiais multimidia, infograficos, slide shows narrativos, dentre
outros formatos, vem a plasmar uma nova concep¢do de audiovisual. Com a
linguagem hipermidiatica, o género expande suas possibilidades expressivas,
contando, ainda mais, com as possibilidades de conexdo em rede e interatividade
com 0 usuario.

Este artigo procurou mostrar, através de um breve levantamento tedrico e a
observacgdo exploratoria-ilustrativa de trés exemplos concretos, como se ddo as
possiveis reconfiguracdes que o género vem sofrendo nos meios webjornalisticos.
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Isso ainda inserido num cenario em que a convergéncia de linguagens ¢ base
para as novas formas de expressdo noticiosa.

O primeiro produto noticioso abordado, o especial “Snow Fall”, do
The New York Times, representa mais do que uma reconfiguragdo, uma
verdadeira reinvencdo do audiovisual, ao utilizar de forma magistral os
recursos hipermidiaticos do meio digital, aliados a interatividade com o usuério,
tendo como principal base a convergéncia de linguagens, marca indelével do
audiovisual enquanto género expressivo.

Explorando conjuntos de imagens, tanto estaticas como em movimento,
o especial “La Belleza Encerrada”, do El Pais.es, mostra as possibilidades de
manipula¢@o da imagem estatica e em movimento, em convergéncia com o texto
verbal.

O infografico “Qual é o maior classico de todos os tempos?”, do Estadao.
com. mostra um grafico interativo de uma pesquisa onde convergem com a
imagem, texto verbal e audio, na forma de pequenos arquivos, acessados pelo
leitor.

Esses produtos sdo apenas uma pequena mostra, dentre um conjunto de
formatos expressivos hipermidiaticos, de que o audiovisual, no ambiente do
ciberjornalismo, vem se renovando e se reinventando com a hipermidia e suas
possibilidades multimidiaticas e interativas. O audiovisual se enriquece, assim,
enquanto género expressivo, na forma de galerias, especiais multimidia, picture
stories, infograficos, dentre outros.

Para melhor compreender esse processo, ha que aprofundar-se nas questdes

relativas a convergéncia de linguagens propiciadas pelos meios digitais.
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