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trabalho, quando passam mais de 15 anos ap6s o registo do dominio, na
web, do primeiro titulo de imprensa portuguesa (Granado, 2002). A passagem
do analdgico para o digital implicou que os tradicionais modelos de edicdo
e publica¢do de informagdo sofressem alteracdes no suporte electrénico. Os
novos media viram-se forcados a uma reconfiguracao das praticas jornalisticas
na medida em que a interactividade, como caracteristica principal do cendrio
digital, permite a personaliza¢do da informacdo.

O impacto provocado nas redaccdes, sem esquecer a realidade vivida pela
imprensa de Ambito nacional, e que perspectivas dos profissionais da imprensa
regional para o futuro da actividade e do jornalismo, sdo aspectos a considerar,
numa 4rea em que existem poucos trabalhos de investigacdo, a excepcao de
alguns estudos de caso. O presente trabalho, apds uma panoramica a realidade
digital, no mundo, no Pais e na imprensa generalista, de 4mbito nacional,
olhard para a regional, num levantamento geral, seguido de uma andlise de
caso, designadamente, ao distrito de Leiria.

QUE futuro para a imprensa regional? Esta € a questdo central do presente

Das redes a Internet

Por via maritima, terrestre e aérea, as sociedades foram estabelecendo, ao
longo da histdria, redes, que permitiram explorar os mais variados dominios
da experiéncia humana. Estas, tém contribuido para o desenvolvimento das
estruturas sociais, nos seus mais diversos dominios, num processo continuo
que, a partir da década de 70, contou com o paradigma tecnolégico, como
recorda o autor da obra “A Sociedade em Rede”:

As redes constituem a nova morfologia das sociedades e a difusdo da sua
prépria l6gica modifica substancialmente as operacdes e os resultados dos

Estudos em Comunicacao n°7 - Volume 1, 97-123 Maio de 2010



98 Pedro Jeronimo

processos de produgdo, experiéncia, poder e cultura. Embora a organizacdo
social, sobe a forma de rede, tenha existido noutros tempos e lugares, o
novo paradigma da tecnologia da informagdo fornece as bases materiais
para a expansio da sua penetrabilidade em toda a estrutura social (Castells,
2002).

Um processo que se dd num intervalo de tempo cada vez menor' e cuja as-
similacdo Castells preconiza como natural: “a Tecnologia ndo determina a
sociedade: incorpora-a. Mas nem a sociedade determina a inovacgao tecnol6-
gica: usa-a.” Uma dessas inovagdes, a que teve (e tem registado) o processo
de assimilacdo mais rdpido, € a Internet, que nos tltimos nove anos — cerca de
40, ap6s o seu aparecimento — regista uma taxa de crescimento consideravel,
a nivel global (362,3%)>. Talvez por isso a rede de redes seja considerada
como o motor da nova economia, cumprindo um papel similar ao da electrici-
dade na era industrial (Castells, 2002). Um “abrago global” (McLhuan, 1965)
feito por intermédio das redes de comunicagao, “criadas ndo apenas para co-
municar, mas para ganhar posi¢des, para melhorar a comunicacao” (Mulgan,
1991), que no ambito dos novos paradigmas € feita num tempo e espago cada
vez mais pequenos:

A comunica¢do por meio das redes digitais interativas se caracteriza, em
primeiro lugar, pela ruptura de dois condicionantes cldssicos de toda a Co-
municacdo: o tempo e o espaco. As mensagens na rede possuem elastici-
dade temporal e ndo estdo submetidas as distincias fisicas. Nesse sentido,
a comunicagdo em rede se caracteriza pelo policronismo e pela multidire-
cionalidade (Salaverria cit. Corréa, 2008).

Uma ligacio que apresenta, segundo o autor, multiplas possibilidades de
relacdo temporal, que se produzem entre a emissdo e a recep¢do das mensa-
gens no ciberespaco (policronismo), bem como a possibilidade de transmissao
de mensagens de um ponto a outro, de um para muitos e de muitos para mui-
tos (multidirecionalidade). As configura¢des que uma rede como a Internet
permite, leva os usudrios a estabelecerem relacdes sociais em escala global, a
que Wolton (1997) se refere como “a forca do do it youself”.

Sociedade em Rede in http://www.slideshare.net/aline.valek/sociedade-em-rede.
%Internet Usage Statistics in http://www.internetworldstats.com/stats.htm.
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Los tltimos afios han sido testigos de un destacable resurgir de la cultura
participativa en la historia. (...) En la nueva era, los usudrios samplean,
mezclan, hacen mash-up, reiventan y comparten los contenidos digitales,
inspirdndose en su patriménio cultural para transformar esos contenidos en
algo nuevo (Lasica, 2006: 325).

Esta nova forma de interac¢do social ja ndo se define pelos fins nem mesmo
pelos objectos, mas pelos meios (Sfez, 1990), numa relacio entre o individual
e o social.

A sociedade e a individualidade surgem-nos, assim, como duas realida-
des simultaneamente complementares e antagonistas. A sociedade, a0 mesmo
tempo que maltrata a individualidade, impondo-lhe limites e as suas coacgoes,
oferece-lhe estruturas que lhe permitem exprimir-se. Utiliza, para a sua varie-
dade, a diversidade individual, que, caso contrdrio, se dispersaria na natureza;
a variedade individual utiliza a variedade social para tentar expandir-se (Mo-
rin, 1991: 38).

Por outro lado, a mudanga de paradigma, mais centrado na segmentacao,
da globalizacdo para a individualizacdo (e vice-versa), como é com o uso da
Internet, podera levar a uma dispersao do sentimento de pertenga (Uimonen,
2003 e Wolton, 2003). “Para enfrentarmos um mundo cada vez mais aberto e,
portanto, mais incerto, precisamos, pelo contrario, de estar confiantes na nossa
identidade, preparados para nos confrontarmos com outros valores. Em suma,
ter raizes” (Wolton, 2003). Observacao pertinente, sobretudo quando a relacio
do individuo com as redes parece ser cada vez mais inevitdvel. “Enquanto
quiser continuar a viver em sociedade, neste tempo e neste lugar, terd que
lidar com a sociedade em rede. Porque vivemos na Galéxia Internet” (Castells,
2004).

A propésito dos novos paradigmas tecnolégicos, Scolari (2009) defende,
recordando McLuhan e Postman, que os meios de comunicacao tém sido vis-
tos de forma integral, numa convergéncia epistemoldgica dos mesmos, isto
é, deixa de ser possivel analisar, isoladamente, os efeitos de um meio. O
autor recorda que, apesar de ainda nos encontrarmos a estudar os efeitos da
Internet, surge agora um novo meio de comunicag¢ao e informacdo, o telemé-
vel, que vem acentuar a individualizacdo ja referida, mas que ndo pode ser
dissociada da sociedade. “Existe um ambissistema em que, complementar e
contraditoriamente, individuo e sociedade sao constituintes um do outro, ao
mesmo tempo que se parasitam entre si (Morin, 1991).
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Vivemos, portanto, numa sociedade em rede, numa sociedade da infor-
macdo, em que as tecnologias tém provocado profundas altera¢des, nomea-
damente nas formas como se comunica. Porém, importa recordar algumas
questdes levantadas por Lyon:

As TI [tecnologias de informagéo] sdo socialmente significativas, mas serd
que esse significado resulta das razdes apontadas pelos tedricos da socie-
dade da informacdo? As novas tecnologias estdo a desempenhar um papel
fundamental na reestruturacao das economias das sociedades mais avanga-
das, mas serd que compreendemos a sua real contribui¢do para a mudanca
social? Segundo: o exame da tese da sociedade da informagdo envolve
indiscutivelmente questdes normativas e escolhas éticas; serd que esta se-
gunda dimensdo resulta obscurecida num mundo em que até o discurso
politico € tantas vezes subjugado pela técnica? Terceiro: se o conceito de
sociedade da informacdo também exprime aspiragdes sociais, deveremos
encara-lo como um objectivo utépico ou como uma cortina de fumo ideo-
l6gica? Ou podera conter, de facto, tragos de ambos? (Lyon, 1992: 12).

Ou ainda as inquietagdes de Wolton:

Esta rede [Internet] que hoje fascina ilustra sem divida melhor as expec-
tativas e as esperangas significa, na realidade, pelo sufixo “net” a rede; e
Webs, a “teia de aranha”. O que simboliza o aparecimento da liberdade in-
dividual designa, na realidade, um fio, uma teia de aranha. Quer dizer que
toda a gente, intuitivamente, se quer libertar. E quem diz teia de aranha ou
fio, diz alguém que o atira e que o apanha. Quem apanha aqui? E o que é
que se apanha? A quem aproveita? (Wolton, 1997: 258).

Do papel aos bits

A evolugdo da sociedade em rede, a realidade digital, transversal aos diversos
sectores de uma sociedade, chega também ao sector da imprensa, que vive
um periodo histérico, depois do surgimento dos outros media, como a radio
e a televisdo. Mudancas que recordam aquela que viria a tornar-se numa ex-
pressdo de culto: o meio é a mensagem (McLhuan, 1965). “A mensagem de
qualquer meio ou tecnologia é a mudanca de escala, ritmo ou padrao”, recorda
McLhuhan, exemplificando: “Os caminhos-de-ferro ndo introduziram o mo-
vimento, o transporte, a roda ou a estrada na sociedade humana, mas acelerara
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e alargaram a escala das anteriores fungdes humanas, criando novos tipos de
cidades e novos tipos de trabalhos e lazer.”

O tema que mais tem agitado, nos dltimos anos, o sector dos media, estd
precisamente relacionado com uma dessas mudangas: o aparecimento da In-
ternet’ — a “Galdxia” de Castells. Com ela, passou-se da massificacdo para a
individualizacdo, como vimos, € que também se pode definir, usando a me-
tafora de McLhuan: passagem da Galdxia de Gutenberg para a Galaxia Mar-
coni. Ainda assim, o autor considera ser provédvel que nunca se abandone em
definitivo a Galdxia de Gutenberg, ja que elementos como a escrita sequencial
e unilateral irdo continuar a ser utilizados. Ora, € precisamente ai que tem
residido a principal discussdo em torno da imprensa: fim, ou nao, do meio de
distribuicdo tradicional (papel), com a transi¢@o para o formato digital?

Viérios estudos tém mostrado um decréscimo na circulacdo dos jornais,
tal como os conhecemos, um pouco por todo o mundo. Exemplo disso sdo
os Estados Unidos da América (EUA)*, onde se tem confirmado a tendéncia
(Quadro 1), nas tltimas décadas”.

Por outro lado, o consumo de Internet tem crescido (Quadro 2), sobre-
tudo entre os mais jovens®, para quem, segundo Johan Seely Brown, antigo
director de Xerox PARC, citado por Lasica (2006), “o mundo digital é como
oxigénio. Nao t€m de pensar nele. Respiram-no.” Uma assimilacio, por os-
mose, como recorda Jeffrey Cole, a partir de um estudo sobre Internet que
tem estado a coordenar’, hd noves anos, em trinta paises, dos Estados Unidos
2 Asia, passando pela Europa. Para o director do Centro do Futuro Digital, da
Universidade Annenberg, em Los Angeles, Califérnia, as pessoas privilegiam

340 conceito inicial foi inventado em 1963, por Larry Roberts, para uma instituicio cha-
mada Advanced Researche Projects Agency (ARPA), ligada ao Departamento de Defesa dos
EUA. A rede experimental foi criada em 1969 e baptizada de ARPANET.” (Castanheira, 2004)

4 A referéncia deve-se ao facto de ser nio s6 uma das poténcias mundiais, como também o
pais mais se tem discutido esta temaética.

SA  Graphic History of Newspaper Circulation Over the Last Two Decades
in http://www.theawl.com/2009/10/a-graphic-history-of-newspaper-circulation-over-the-last-
two-decades citando gréfico/relatério da Audit Bureu of Circulations.

SLife Support: Young pepople’s needs in a digital age, estudo da YouthNet, disponivel,
para consulta, em http://www.youthnet.org/content/1/c6/06/00/73/Life Support - Young peo-
ple’s needs in a digital age.pdf.

"Digital Future, estudo da Annenberg School of Communication, disponivel, para consulta,
em http://www.digitalcenter.org/pdf/2009_Digital_Future_Project_Release_Highlights.pdf
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Quadro 1: Circulagdo de didrios nos EUA, nos tltimos anos

40%
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Sowces: U5, Census, Newspaper Assoclation of America, Editor & Publisher

a conectividade, a interac¢do crescente, resultante da adesdo as redes soci-
ais, o que faz com que a tecnologia crie novidades, sobretudo para os media
existentes.
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Quadro 2: Utilizaciio da Internet nos EUA®

2000 2008

46% dos adultos usam 74% dos adultos usam

5% com banda larga em casa 58% com banda larga em casa

50% da populacdo tem telemével 82% da populagdo tem telemdvel
0% ligados via wireless 62% ligados via wireless

Ligacdes lentas e fixas, em torno do Ligacdes rdpidas e modveis, em
préprio computador. torno de servidores externos.

Para Cole, os jornais em papel ndo vao desaparecer, como consequéncia
da nova realidade digital que emerge, porém, caso nao ser adaptem a ela, po-
derdo colocar a sua sobrevivéncia em risco. O aparecimento de “novos” novos
media’, fruto de uma sociedade que estd cada vez mais em rede, a interagir,
e de uma tecnologia que se desenvolve rapidamente, “obriga” a imprensa, em
particular, a um olhar atento sobre a sua audiéncia, para saber em que canais
estd e usa com mais frequéncia. “La televisio era un “new media” durant els
anys cinquanta i d’aqui a una decada els blogs i Youtube seran considerats
‘old media’” (Scolari, 2009).

As primeiras versdes digitais dos jornais, inicialmente apenas em papel,
comegaram a surgir, nos EUA, por intermédio do Chicago Tribune, em 1993,
e o San Jose Mercury News, na Califérnia, em 1994, ano em que surgiu o
primeiro periédico, na web, na Gra-Bretenha, o Daily Telegraph. Volvidos
trés anos, 702 jornais norte-americanos (quase metade do total) ja tinham o
seu website, crescimento que se verificava em 1999, quando apenas dois dos
cem maiores jornais ignoravam a Internet. Segundo dados da versdo digital
do jornal The New York Times, o seu trafego audiéncia crescia cerca de 50% a
cada seis meses (Zononi, 2008).

8The New News Media-scape, estudo da Pew Internet & American Life Project, dis-
ponivel, para consulta, em http://www.pewinternet.org/Presentations/2009/The-New-News-
Mediascape.aspx.

°The New News Media-scape, estudo da Pew Internet & American Life Project, dis-
ponivel, para consulta, em http://www.pewinternet.org/Presentations/2009/The-New-News-
Mediascape.aspx.
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A abordagem as transformacdes na indistria dos media ndo € possivel sem
falar nos jornalistas, parte integrante, e importante, em todo o processo, como
sublinha o jornalista, investigador e director do Nieman Lournalism Lab, da
Universidade de Harvard, Joshua Benton:

Os jornalistas terdo de perder a sua arrogéncia e agir com seres humanos. A
transi¢do vai ser muito dificil para a maioria. Ainda temos muito a escrever,
principalmente para investigar casos de corrup¢do. A internet treinou as
pessoas para que elas recebessem as informagdes de uma forma social. Os
repérteres tem de parar de encarar o seu publico como um estorvo. Os jor-
nalistas encaram os e-mails de um leitor como algo chato, principalmente
quando enderegados ao editor. E hora de a voz institucional desaparecer.
Os jornalistas online tem de encarar o leitor em primeira pessoa e dizer:
'isto nés sabemos e isto ndés ndo sabemos' (Benton, 2009).

Para ilustrar a importancia do jornalista perante os novos desafios e reconfi-
guracdes na actividade, o autor sublinha ainda que o nimero de profissionais
na imprensa norte-americana estd nos mesmos niveis de 1971. “O que temos
hoje sdo cerca de 40 mil jornalistas nos EUA nessa drea. Em 1992, eram 60
mil. A questdo econdmica ajudou nisso, mas o ponto central é o avanco da
internet.”” J4 os profissionais, europeus, segundo um estudo recente', esperam
continuar a produzir informacao para as plataforma web, processo para o qual
a maioria (66,47%) ndo teve qualquer tipo de formacdo. Quanto ao futuro
dos jornais, no formato tradicional, os inquiridos (58,88%) consideram que o
nimero de publicacdes vai “encolher dramaticamente”.

A experiéncia portuguesa

Em Portugal, pode dizer-se que a circulacdo de jornais ndo tem registado o
mesmo impacto, como em paises como os EUA. H4, inclusive, casos de al-
gum crescimento na circulacdo (Quadro 3). Uma tendéncia que se verifica no
estudo da OberCom (Gongalves, 2009), que apesar de registar ligeiras oscila-
¢oes, entre os anos 2004 a 2007, termina em crescimento. Ja olhando para os

Y European Digital Journaism Study — The digitalisation of media, the reces-
sion — and the impact on the PR industry, estudo disponivel, para consulta, em
http://www.europeandigitaljournalism.com.
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dados referentes a 2008, a tendéncia parece ser contraditoria, nomeadamente
ao nivel da imprensa didria (Marcela, 2009).

Quadro 3: Circulacdo de jornais em Portugal'!

Titulo Periodicidade 2006 2007 2008
Correio da Manhd Diario 115468 118.819 122.191
Jornal de Noticias Diario 97.484  93.926 103.194
Piiblico Diario 45.532 44.170  43.205
Expresso Semanario 132.311 120.203 120.819
Sol Semandrio 48.460 49.807 47.813

Talvez seja pelo verificado, que o investimento nas plataformas digitais
ainda ndo seja significativo, nos titulos de imprensa, em Portugal, pais onde,
por outro lado, tem crescido os utilizadores de Internet'?. Segundo Granado
(2002), a RTP foi o primeiro media portugués a registar o seu dominio (rtp.pt),
a 28 de Maio de 2003, seguindo-se o didrio Publico, a 11 de Maio de 1995,
precisamente o ano em que o Jornal de Noticias — desconhecida a data de
registo — comegou a transpor (26 de Julho de 1995), para a web, os contetidos
que disponibilizava, diariamente, aos seus leitores. Dois meses depois — 26 de
Setembro de 1995 — era a vez do Piblico comecgar a disponibilizar contetidos
no seu website. No que toca aos semandrios, o Expresso foi pioneiro (12 de
Julho de 1997). Importa referir ainda o semandrio Settibal na Rede que foi,
simultaneamente, o primeiro jornal on-line e de &mbito regional (5 de Janeiro
de 1998 como setubalnarede.cspsi.pt e desde 25 de Fevereiro de 2008 como
setubalnarede.pt).

Cerca de 15 anos depois, o panorama nio é animador. Segundo os estu-
dos realizados (Bastos, 2000 e 2009; Castanheira, 2004; Canavilhas, 2005;
Silva, 2006; Zamith, 2008), os jornais generalistas portugueses tem aprovei-
tado pouco o potencial da Internet (intereactividade, hipertextualidade, mul-

"Foram escolhidos os titulos com tiragens mais significativas (Fonte: Associacio Portu-
guesa de Controlo de Tiragem).

2Bareme  Internet, estudo  Marktest, disponivel, para  consulta, em
http://www.marktest.pt/marktest/default.asp?c=1210&n=2085.
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timedialidade, instantaneidade, ubiquidade, memdria, personalizacio e criati-
vidade, como postula Zamith).

A primeira década de ciberjornalismo em Portugal fica marcada, em ter-
mos gerais, por uma fase experimental relativamente longa e reveladora de
hesitacdes por parte das empresas jornalisticas, por uma fase de expansdo
tdo acelerada e intensa quanto curta, e por uma fase de estagnacdo prolon-
gada — pontuada por alguns investimentos a contra-corrente — que ocupa
praticamente toda a segunda metade dos primeiros doze anos de histéria do
ciberjornalismo portugués. (...) E de corroborar a opinido daqueles que
apontam a falta de investimento e o conservadorismo das empresas e dos
jornalistas como explicacdo para o facto de o cibejornalismo portugués ndo
ter conseguido dar o necessdrio salto qualitativo. A dificuldade em encon-
trar modelos de negdcio de sucesso, agravada por alguns casos de projectos
falhados, parece ter sido determinante para o desinteresse generalizado das
empresas portuguesas pelo investimento no ciberjornalismo (Bastos, 2009).

A imprensa nas regioes

“A imprensa regional ¢ um mass media? E é-o da mesma forma que a tele-
visdo?” (Camponez, 2002). E pertinente voltar a colocar a questdo, cerca de
oito anos depois, num periodo que, como vimos, vive em transformacao das (e
nas) redes. Depois de um olhar sobre o estado da arte da imprensa generalista
em Portugal, nos diversos meios de distribui¢do (papel e on-line), repetiremos
o0 exercicio, mas para a imprensa regional.

Segundo Camponez (2002), este tipo de imprensa distingue-se, da gene-
ralista, de ambito nacional, pelo “compromisso com a regido e com as pessoas
que a habitam” e que resulta da ““sua forte territorializacdo dos seus publicos,
a proximidade face aos agentes e as institui¢des sociais que dominam esse
espaco, o conhecimento dos seus leitores e das temdticas correntes na opiniao
publica.” Relativamente a andlise feita pelo autor, elencam-se as seguintes
conclusdes:

* Debilidade econémica da maioria dos jornais expressa no reduzido nu-
mero de paginas e niveis de tiragens médias;

* Dominag¢ao de uma imprensa ainda de caracteristicas ideoldgicas e, nal-
guns casos, doutrindrias, sobretudo nos meios pequenos;
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* Forte penetragdo entre os leitores locais com ligagdo a regido;
* Relativa estabilidade dos projectos, assim como das suas direccoes;

* Grande proximidade entre o leitor e o jornal, personificado na pessoa
do director;

* Interligacdo entre fendmenos politicos, sociais, culturais e econdmicos
e a existéncia de uma imprensa desenvolvida e dinamica.

Resumidamente, a imprensa regional € uma realidade que vive com difi-
culdades, mas que tem muito potencial (Duarte, 2005; Bandeira, 2007; San-
tos, 2007; Vieira, 2009). Contrariamente ao que se possa pensar, ndo ¢ uma
imprensa de ‘2.* divisdo’, como, alids, reflectem as audiéncias, que igualam,
e por vezes superam, as dos jornais generalistas, de dmbito nacional (Ba-
reme Imprensa Regional): 50,3% (2003), 51,4% (2004), 54.3% (2005), 48,0%
(2006), 47.3% (2007) e 49.7% (2009). E quanto a audiéncia digital? Que “se-
guidores” do Setibal na Rede, 11 anos depois?

Comecamos por efectuar um levantamento, junto do Gabinete dos Meios
de Comunicacdo Social (GMCS), do nimero de titulos registados e, destes,
quantos tinham e-mail e website (Quadro 4). Importa referir que foram con-
tabilizados todos os registos apresentados, mesmo considerando a existéncia
de alguns titulos com periodicidades bimestral, trimestral, semestral ou anual,
bem como periédicos que possam nio ser considerados como imprensa (p.e.
revistas especializadas). Eventual desactualizacdo dos dados, naturalmente
também condicionard a andlise.

Comeca-se por referir que apenas 38,92% dos titulos tém presenga na web.
Quanto a uma das ferramentas de comunicacdo privilegiadas na contempora-
neidade, como € o caso do correio electrénico (e-mail), ainda ha quem ndo
disponha do mesmo (36,8%). J& quanto ao aproveitamento das potencialida-
des da Internet, por parte da imprensa regional, “a informacao de proximidade
no suporte digital ainda tem um longo caminho a percorrer, tendo em vista a
melhoria da qualidade dos conteidos apresentados” (Vieira, 2009), mesmo
tratando-se de uma realidade que “ndo apresenta praticamente barreiras téc-
nicas ou financeiras a entrada, dai que seja possivel manter uma publicacdo
on-line sem recursos financeiros significativos, portanto, sem necessidade de
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Quadro 4: Titulos registados no GMCS

Distrito Titulos ¢/ E-mail ¢/ Website
Aveiro 108 75 23
Beja 19 16 5
Braga 134 98 34
Braganca 21 15 8
Castelo Branco 28 19 11
Coimbra 134 78 27
Evora 28 21 7
Faro 99 66 25
Guarda 43 22 5
Leiria 76 65 31
Lisboa 1512 874 388
Portalegre 28 21 7
Porto 344 242 89
Santarém 95 68 23
Setidbal 112 77 20
Viana do Castelo 49 35 10
Vila Real 38 21 6
Viseu 92 54 12
Angra do Heroismo 9 5 4
Horta 14 9 4
Ponta Delgada 24 17 4
Funchal 34 24 5
Total 3.041 1.922 748

gerar proveitos” (Bandeira, 2008). Refira-se que, neste ambito, a imprensa re-
gional encontra-se ainda na primeira fase (de trés) preconizada por Pavlik'3,
a mesma em que se encontrava, ha cerca de 15 anos, a imprensa generalista,

PFase 1: Os contetidos disponibilizados on-line sdo apenas os mesmos que antes foram pu-
blicados nas edi¢des disponiveis em formato tradicional; Fase 2. Os contetidos sdo produzidos
unicamente para as versdes on-line, contendo jd; hiperligacdes para outros contetddos da pu-
blicacdo, aplica¢des interactivas e, em alguns casos, fotos, videos ou sons; Fase 3. Contetddos
desenvolvidos exclusivamente para a web, tirando partido de todas as suas caracteristicas.
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de Ambito nacional, isto €, na mera transposicao, para a web, dos conteddos
disponibilizados no formato papel (shovelware). Por fim, importa reter uma
das referéncias conclusivas do estudo de Bandeira, relativamente ao futuro da
imprensa regional na era digital:

Tomando em consideracdo publicacdes nacionais e internacionais de refe-
réncia, esse modelo de negdcios deverd comportar uma componente co-
mercial, como a comercializagdo de bens e servigos, mas também reflectir
a especificidade dos publicos-alvo, isto €, ter em linha de conta a base ge-
ografica restrita aliada a possibilidade de comunicar globalmente, o que
conduz a trés nichos de mercado com potencial muito forte: o local, a emi-
gracdo e a imigracdo, com apeténcia para desenvolver diferentes ofertas de
produtos e servigos especificos, mas ainda inexplorados (Bandeira, 2008).

‘Nova’ proximidade

A verdadeira ruptura com a pragmdtica da comunicagdo instaurada pela es-
crita ndo se pode acontecer com a rddio ou a televisdo, porque estes instru-
mentos de difusdo maci¢a ndo permitem nem uma verdadeira reciprocidade
nem interac¢des transversais entre participantes. O contexto global instau-
rado pelos media, em vez de fazer emergir interac¢gdes vivas de uma ou varias
comunidades, mantém-se fora do alcance daqueles que se limitam a consumi-
los passiva a isoladamente (Lévy, 1997: 120). “A proximidade tem a ver com
as realidades sociais que nos rodeiam, os servicos de que dispomos na nossa
vila ou aldeia. E essa realidade sé pode ser apreendida pela imprensa local”
(Camponez, 2002).

A imprensa regional é ainda conhecida por desenvolver um jornalismo de
proximidade, conceito que importa retomar, perante os novos paradigmas tec-
nolégicos. “Localy is still important in a global enviroment, that democracy
requires local media to exist, that people want local newspapers” (Trelford,
2007). Neste ambito, ganha relevo falar-se em Media Locais Digitais (Me-
LoDi)'4, nio s6 pela audiéncia que actualmente privilegia a web, como é o

"Terminologia adoptada pelo autor e que se refere aos titulos de imprensa, ji ndo s6 como
produtores para a plataforma papel, mas uma marca de informacdo (media) que disponibiliza
conteidos em multiplataformas (multimédia), como a web é exemplo.
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caso das faixas etdrias mais jovens (15 a 24 anos)!”, mas também da que se
perdeu, isto é, os emigrantes, em virtude do fim do porte-pago'S. E ela é ainda
potenciadora de ‘novas’ relacdes, bidireccionais, ‘novas’ proximidades, entre
audiéncias e jornalistas, e vice-versa, a partir de ‘novas’ redes (sociais), que a
prépria rede das redes (web), permite.

Os modos de acesso a informagdo jornalistica, assim como a organizagao
estrutural e formal dessa informacgdo, sdo inevitavelmente condicionados
por esta nova realidade técnica e conceptual. As priticas jornalisticas te-
riam de, inevitavelmente, sofrer a influéncia de um suporte que apresenta
singularidades e potencialidades suficientes para redesenhar todas as rela-
¢oes que t€m lugar no ambiente medidtico das sociedades contemporineas.
Sdo vérios os niveis onde nos podemos aperceber das influéncias miituas e
coabitagdes entre os modelos e utensilios tradicionais e as novas condi¢des
tecnoldgicas: do lado de quem produz, do lado de quem consome, na forma
de produzir, na forma de consumir, nos canais e nas mensagens (Nogueira,
s.d.)

A busca dessa ‘nova’ proximidade, por parte dos MeLoDi, obrigara, natu-
ralmente, a uma reorientacio das préticas jornalisticas. J4 ndo € s6 o jornalista
que produz e ja ndo € s6 a audiéncia que consome

Imprensa regional digital no distrito de Leiria

Seguidamente, passaremos a um olhar mais atento, & imprensa regional, e para
as suas préaticas na web. Escolheu-se o distrito de Leiria pela forte implanta-
¢do deste tipo de imprensa, traduzida nos ultimos estudos Bareme Imprensa
Regional, que t€ém colocado a referida regido nos primeiros lugares de audién-
cias. Curiosidade ainda para o facto dos principais investigadores de imprensa
regional terem uma ligacdo ao distrito de Leiria, como é caso de Carlos Cam-

SBareme  Internet, estudo  Marktest, disponivel, para  consulta, em
http://www.marktest.pt/marktest/default.asp?c=1210&n=2085&f=1000.
1$Conselho das Comunidades contra fim de porte-pago in

http://www.publico.clix.pt/Media/conselho-das-comunidades-contra-fim-do-
portepago_1277424.
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ponez, Feliciano Barreiras Duarte ou Paulo Faustino, bem como a sede do
maior grupo de media regionais'’, em Portugal, se situar no referido distrito.

Metodologia

Foram contactados, por email (3 de Novembro de 2009 e repetido trés dias
depois), 17 titulos de imprensa do distrito de Leiria, referentes a, no minimo,
um por municipio. A excepg¢do foi a capital de distrito, Leiria, onde se optou
por trés titulos, dois semandrios, precisamente os que registam mais audié€ncia
e abrangéncia distrital (Bareme Imprensa Regional), e o tnico didrio nesta re-
gido. Referir ainda que nos casos de Figueiré dos Vinhos e Pedrégao Grande
a cobertura noticiosa é feita pelo mesmo titulo, bimensal, enquanto que a Obi-
dos chega o segundo semandrio de Caldas da Rainha. Os titulos contactados
(Quadro 5), foram, portanto, o Didrio de Leiria (diarioleiria.pt), os semandrios
Regido do Cister (regiaodecister.pt), Gazeta das Caldas (gazetacaldas.com),
Regido de Leiria (regiaodeleiria.pt), Jornal de Leiria (jornaldeleiria.pt), Jor-
nal da Marinha Grande (jornaldamarinha.pt), Jornal das Caldas (jornaldas-
caldas.com), O Correio de Pombal (ocorreiodepombal.com), os quinzena-
rios/bimensarios Noticias do Bombarral (noticiasbombarral.com), A Comarca
(nfo tem website), Regido da Nazaré (regiaodanazare.com), Correio de Peni-
che (imprensaregional.com.pt/correiopopular) e O Portomosense (cincup.pt),
e os mensdrios O Alvaiazerense (oalvaiazerense.com.pt), Jornal da Batalha
(jornaldabatalha.pt), Serras de Ansido (jornalserrasdeansiao.no.sapo.pt) e O
Ribeira de Péra (oribeiradepera.pt), a quem se submeteu um web-inquérito,
com 10 questdes, as quais responderam, de forma anénima, 11 jornalistas.

Lena Comunicacdo é uma subholding do Grupo Lena que integra os semandrios Jornal
do Centro, Jornal da Bairrada, Regido de Leiria, O Grande Porto, O Ribatejo, O Algarve, o
Didrio As Beiras e os mensarios O Aveiro, O Eco, Jornal de Abrantes e Negocios & Noticias.
Conta ainda com duas radios regionais, NOAR (Viseu) e Antena Livre (Abrantes), uma agéncia
especializada na gestdo de espagos publicitdrios na imprensa regional (MeioRegional), uma
editora (Imagens & Letras), um didrio de ambito nacional, sedeado em Lisboa, o i.
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Quadro 5: Imprensa regional, e seus jornalistas, no distrito de Leiria

N.°? Jornalistas

Municipio Titulo Colab. na Redaccio
Alcobaga Regido do Cister 5%
Alvaiazere O Alvaiazerense 4%
Ansiao Serras de Ansido 2%
Batalha Jornal da Batalha 2%
Bombarral Noticias do Bombarral 2
Caldas da Rainha Gazeta das Caldas 4
Castanheira de Péra O Ribeira de Péra 1*
Figueir6 dos Vinhos A Comarca 1
Pedrégio Grande
Leiria Regido de Leiria 9%
Jornal de Leiria 10*
Didrio de Leiria 8
Marinha Grande Jornal da Marinha Grande -
Nazaré Regido da Nazaré 6*
Obidos Jornal das Caldas
Peniche Correio de Peniche 1*
Pombal O Correio de Pombal 2%
Porto de Moés O Portomosense -
Total 57

* Dados recolhidos a partir da ficha técnica (ndo facultados pelo periddico).
Consideraram-se jornalistas, fotojornalistas e chefes-de-redagcdo/editores (ndo se
consideraram directores, directores-adjuntos, directores-executivos ou colaborado-

res).
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Analise dos dados

Um dos dados que se pretendia analisar era o trdfego dos websites dos titulos
de imprensa regional, para assim se poder aferir quanto a audiéncia digital.
Dos titulos contactados, apenas trés (Quadro 6), dos 17 titulos, facultaram
esse dado. Curiosamente, os trés semandrios que lideram as audiéncias no
distrito de Leiria: Regido de Leiria, Gazeta das Caldas e Jornal de Leiria,
respectivamente.

Quadro 6: Actualizacoes e trafego, médio, semanal

Data de Actuali- Page
Website lancamento zacOes  Visitas views
regiaodeleiria.pt 27 de Junho de 1997 20 46.976 140.782
gazetacaldas.com 1997 1 6.223  41.034
jornaldeleiria.pt Agosto de 2008 2 3.000  12.800

A primeira conclusdo € que sdo escassas as actualizagdes, sobretudo quando
falamos de jornais com periodicidade semanal e, como vimos, aparentemente
com recursos humanos para o poder fazer, como € o caso do Jornal de Leiria,
o tnico que facultou estimativas de acessos. Quem aparenta estar a potenciar
a plataforma Internet é o Regido de Leiria, que a maior actualizacdo de con-
teddos, alia um natural crescimento de visitas e page views. E ainda o tnico
que ndo se limita ao shovelware e vai produzindo contetidos multimédia, no-
meadamente, com a disponibilizacdo de videos e galerias fotograficas.

Idade e Sexo. A maioria dos jornalistas inquiridos situa-se na faixa etéria 30-
34 anos (6), seguindo 35-39 anos (3), 55-59 anos (1) e 25-29 anos (1).
Num tipo de imprensa a que se poderia, eventualmente, associar uma
populagdo de profissionais mais velha, verifica-se que a imprensa regio-
nal no distrito de Leiria conta com jornalistas jovens e maioritariamente
do sexo masculino (7), comparativamente ao feminino (4).

Tempo médio de uso da Internet no Ambito da actividade profissional. Cerca
de metade das respostas recairam no periodo 3-4 horas (5), seguindo-se
2-3 horas (3), 6 ou mais horas (1) e 1-2 horas (1). Estes dados revelam
que os profissionais da imprensa regional passam um periodo de tempo
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considerdvel na Internet, o que ndo seria expectdvel, atendendo ao am-
bito geografico em que se insere o seu interesse noticioso. Por outro
lado, deixa em aberto questdes como eventual interesse pelos paradig-
mas digitais o que, a verificar-se, poderia ser potenciado na produgdo
de contetdos digitais.

Potencialidades da Internet na pratica do jornalismo. O “acesso a infor-
macao” (8) foi indicada como principal vantagem, seguida de “facili-
dade de comunicacdo” (3). Referir ainda que “Interactividade com a
audiéncia” e “Outra (especifique p.f.)” ndo registaram qualquer prefe-
réncia. A tendéncia registada nesta questdo vem reforcar, parece-me, o
referido anteriormente: a aparente dependéncia de conteddos da web,
ndo seria expectdvel na imprensa regional, contrariamente a generalista,
de dmbito nacional.

Rotinas (1 corresponde a maior utilizacdo, 2 a segunda mais frequente...).
Foi disponibilizado o quadro seguinte, onde 10 jornalistas (um no res-
pondeu) registaram as suas tendéncias de utilizagao, tendo-se verificado
um predominio de “enviar e-mails” e “localizar informagdo”, seguindo-
se-lhe “consultar bases de dados”, “procurar contactos” e “encontrar
fontes”.

Opcoes de resposta

Localizar informagao

Enviar e-mails

Comunicaco instantanea (msn, skype)
Encontrar fontes

Consultar bases de dados

Procurar contactos
Participar/Acompanhar newsgroups
Outra (especifique p.f.)

S = O = O = W W
SO OO O~ W UN
S = W =N =0 O W
SO NN OO OA
SO NN O OO OWnm
SO OO N = =
OO == OO =
SO = O = OO = O ®w

Os dados apresentados confirmam a tendéncia de que o correio electrénico
€ uma ferramenta de comunicagdo cada vez mais utilizada, tal como o uso
da web para encontrar informagdes, dados, contactos... onde os motores
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de buscas, como o Google, podem desempenhar uma importante papel, no
decurso da actividade jornalistica.

Utilidade da Internet na actividade. A maioria dos inquiridos considera
a Internet como “essencial” (7) ou “muito 1til” (3). Por outro lado, hd quem
ndo lhe encontre “nenhuma” (1) utilidade. Quanto as restantes opg¢des, “nor-
mal” e “pouco 1til”, ndo registaram qualquer referéncia. Relativamente ao
resultado dos dados apresentados, vém reforcar o que atrds ja se disse.

Relacao com os leitores, em contexto digital. Entre as trés possibilida-
des de resposta, a esmagadora maioria dos jornalistas considera que a Internet
é “essencial para receber informacdo” (8) da parte dos leitores, seguindo-se
as respostas ‘“‘importante para saber sua opinido” (2) e “outra” (1), em que o
inquirido ndo especificou. As respostas a esta questdo reforcam a aparente
dependéncia da Internet por parte dos profissionais da imprensa regional, para
a producdo de conteddos, mas para a plataforma papel. E para a web? A
postura € unicamente passiva, isto €, de consumo?

Potencialidades das redes sociais e outras plataformas, como ferra-
mentas para o jornalismo. Os inquiridos dividiram-se nas respostas, con-
siderando que “certamente sdo uma mais-valia” (4), “permite maior proxi-
midade com alguns leitores/utilizadores” (4) e “podem vir a ser Uteis, mas
neste momento, ndo sdo” (3). Sem qualquer referéncia ficaram as opgdes
“sdo questdes que ndo me preocupam’, “nao se enquadra com a realidade lo-
cal/regional”, “ndo tém qualquer interesse” e “outra (especifique p.f.)”. Da
andlise dos presentes resultados, conclui-se que os jornalistas reconhecem po-
tencialidade a Internet, nomeadamente, as novas relacdes de proximidade que
estes podem estabelecer com a sua audiéncia. Por outro lado, estes ndo sdo
reveladores se de factos existe algum dinamismo, reciprocidade, na relagdo
com a audiéncia, por parte dos jornalistas. Porém, se cruzarmos os dados
obtidos nesta questdo, como os anteriormente registados, reveladores de uma
relacdo de dependéncia, fica a ideia de um mero interesse ‘tedrico’, por parte
dos profissionais da imprensa regional, relativamente as novas realidades na
web.

Implementacio de novas técnicas de informacfo e comunicacio (auto-
avaliacao). A maioria considera que a aposta dos titulos de imprensa regional
tem sido “normal” (6) ou “muita” (4). H4, porém, quem considere que tem
sido “nenhuma” (1). Por outro lado, ndo houve quem considerasse as respos-
tas “essencial” e “pouca”. Porém, os resultados verificados deixam em aberto
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questdes mais especificas, relacionadas com o que os inquiridos entenderdo
por investimentos normais ou muitos investimentos. Poder-se-4 considerar
normal uma presenca na web que hd mais de 10 anos, na maioria dos casos,
ndo sofre uma reconfiguracdo de priticas e conteidos? A que se deverd, a
inoperancia dos jornalistas?

Futuro da imprensa regional. Sendo esta uma questao aberta, registaram-
se nove contributos:

Os meios electronicos, nomeadamente os jornais online sdo complementa-
res ao papel e podem ser uma mais-valia, mas ndo colocam em perigo a
actual plataforma. Por outro lado, as tecnologias potenciam, ao invés uma
mais facil comunicagdo entre profissionais, transmissio rdpida de material,
assim como uma ligagdo mais proxima com o leitor. Da mesma forma
como a televisdo ndo acabou com o cinema e com o radio, 0 mesmo nio se
passard em relac@o aos jornais on-line e em papel (Jornalista 1).

Penso que em imprensa em geral vai passar por grandes dificuldades. Con-
tudo a imprensa regional tem vantagens porque estd mais na proximidade
dos leitores e tem uma relagdo afectiva com os mesmos (Jornalista 2).
Julgo que a imprensa regional, pelo seu caridcter de proximidade ao ci-
dadao, continuard a ter o seu lugar, apesar da necessidade dos 6rgaos de
comunicagdo regionais se adequarem as novas tecnologias ao seu dispor.
Julgo que, no caso da imprensa regional, o jornal no seu formato em papel
ird subsistir, mas terd necessariamente de ser acompanhado das plataformas
digitais para, mais imediatamente, manter o cidaddo informado e, também,
captar os leitores mais jovens (Jornalista 3).

E dificil adivinhar o que ai vem, mas o que estd a acontecer nos EUA e
na Gra-Bretanha, sobretudo, ndo faz adivinhar nada de bom para a nossa
realidade. O futuro da imprensa passa/passard muito pela generalizagao (a
cem por cento) do acesso (tendencialmente gratuito) a contetidos on-line
e pela revolugdo ao nivel da portabilidade da informacdo. Em ambos os
casos, ha um longo caminho a percorrer (Jornalista 4).

A substitui¢do do papel por suportes digitais e/ou imateriais € um processo
que ja comecou em muitas dreas de actividade. Na imprensa também. Nao
creio que o desaparecimento dos jornais, como actualmente os conhecimen-
tos, ocorra nos proximos nos. Mas € inevitavel. Discordo que a interacti-
vidade com a audiéncia, o power to the people, seja a principal explicacao
para o fenémeno. Parece-me, isso sim, que os motivos primeiros sdo: o
potencial muito superior dos suportes digitais enquanto canal de comuni-
cacdo; o facto de, para um conjunto cada vez maior de pessoas, a Internet,
os telemdveis e as redes sociais serem coisas tdo presentes como a respira-
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cdo e o nascer do Sol. Este conjunto de pessoas sdo os leitores de amanha.
Para eles, o desaparecimento do papel ndo fard qualquer confusao.

Quanto ao contetddos online pagos, julgo tratar-se de um processo mais
complexo, dado que a internet tem sido, até aqui, um espaco de liberdade
e tendencialmente gratuito. Convencer os utilizadores a pagar pode ndo ser
facil. Mas é urgente encontrar um modelo de negécio vidvel para os jornais
na internet.

Finalmente, no quadro de todas estas mudangas, a imprensa regional tem
com certeza as defesas necessdrias para sobreviver, pois presta um servigo
de proximidade, que continua a ser o principal vector gerador de interesse
pela informacéo (Jornalista 5).

As edicdes em papel estdo para durar. As edi¢des on-line devem ser enten-
didas como um complemento. Veja-se o exemplo do 'Correio da Manha/,
que € o jornal mais vendido do Pais, apesar de disponibilizar os contetidos
on-line. No caso dos regionais, e em concreto dos semandrios, a Internet
devera ser vista como uma possibilidade de actualizar a informagdo com
uma periodicidade didria. Assim, cresceriam os argumentos para 'conven-
cer' anunciantes, aumentando as receitas do periédico, que poderia, dessa
forma, contratar mais profissionais. A imprensa regional debate-se com
outro género de problemas mais graves, como o facto de ter concorréncia
desleal ao nivel de alguns jornais, normalmente propriedade de grupos de
interesse religioso ou mesmo politico que trabalham com curiosos da co-
municacao (Jornalista 6).

A imprensa regional tem um longo caminho para percorrer e nunca serda
substituida por plataformas digitais. Os jornais e rddios regionais t€ém de
evoluir tecnoldgica, empresarial e profissionalmente, apostando também na
Internet, mas antes de mais devem procurar melhorar os seus contetidos e
aumentar a proximidade dos leitores (Jornalista 7).

Acredito que os jornais, como os conhecemos, ndo irdo acabar, pelo me-
nos nos préximos anos. Mas a Internet é cada vez mais uma ferramenta
que ndo pode ser ignorada, pelo contrdrio, deve ser potenciada, podendo,
eventualmente, ser til para ajudar a vender os jornais em papel (Jornalista
8).

Acredito que os jornais nacionais e sobretudo os regionais vio manter sem-
pre a sua edi¢do em papel. Contudo, cada vez mais estdo a adaptar-se aos
novos meios de comunicacao e sobretudo as novas funcionalidades da In-
ternet. E um bom desafio e uma forma de alcancar mais e novos piiblicos,
quer a nivel nacional, quer internacional. E até ja existem alguns que se
estdo a destacar nesta area (Jornalista 9).
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Sinais MeLoDi(cos)

Pegando precisamente na tltima frase apresentada na opinido anterior, registam-
se algumas préticas, na imprensa regional, que se aproximam daquilo a que
se designou de MeLoDi. O semandrio Regido de Leiria (RL) merece desta-
que nesse particular, ndo s6 pelos resultados do inquérito, mas também por
intermédio de outras observacoes.

A semelhanca de outros titulos, aqui analisados, também o RL estd pre-
sente em plataformas de micro-blogging!'®, como é o caso do Twitter, que
serve para receber ou enviar noticias na hora (breakingnews), o que pode
revelar-se particularmente importante, na medida em que os jornalistas ndo
podem estar em todo o lado e a toda a hora, bem como nao serem possuidores
de todo o conhecimento. Foi o que sucedeu a 17 de Marco de 2009, quando
um cidadio, que era seguido no Twitter pelo semandrio, lancou o alerta de “in-
céndio no centro histérico de Leiria”!'®, com respectiva foto, captada a partir
do seu telemoével (smartphone). Minutos mais tarde, e apds pedido de autori-
zagdo por parte de um jornalista do RL, a noticia estava no on-line, no website
do semanario, devidamente ilustrada.

A 27 de Setembro e a 8 de Outubro, lancava dois blogues, para acompa-
nhamento, em directo, das eleicdes Legislativas (regiaodeleirialegislativas2009.
blogspot.com) e Autarquicas (regiaodeleiriaautarquicas2009.blogspot.com).
Iniciativas que ajudaram a quebrar o conceito de periodicidade. Os jornalistas
teriam que efectuar a cobertura dos dois momentos, para a edicdo semanal,
em papel, e a sua presenca foi rentabilizada, num processo que beneficiou a
audiéncia, que assim pode acompanhar os resultados e reac¢des no proprio
dia e ndo uns dias mais tarde.

Outros exemplos sdo a rubrica “E sexta-feira foge comigo™?°, um espaco
de opinido, criacdo artistica, onde semanalmente € disponibilizado um video,
ou os e-books?!, de outro autor leiriense, igualmente disponibilizados no web-
site do jornal. A presenca de videos noticiosos, em dias que ndo o definido

8Forma de publicacdo de blogue que permite aos usudrios que facam actualizacdes bre-
ves de texto (geralmente com menos de 200 caracteres) e publicd-las para que sejam vistas
publicamente ou apenas por um grupo restrito escolhido pelo usuario.

19 In http://twitter.com/paulovsky/status/1344991927.

DI www.regiaodeleiria.pt/index.php?lop=conteudo&op=f4be00279ee2e0a53eafdaa94al51e2c.

2n www.regiaodeleiria.pt/index.php?lop=conteudo&op=d64a340bcb633f536d56e51874281454.



Da Imprensa aos Media Locais Digitais 119

para a saida do jornal para as bancas, costuma ser, igualmente, uma realidade,

bem como a actividade, regular, nas redes sociais>>.

Consideracoes finais

“A Sociedade em Rede” de Castells e a inevitabilidade de relacionamento en-
tre o individuo e a rede, foi o ponto de partida para um olhar que passou pelo
sector da imprensa e das reaccdes que este tem tido face novos paradigmas
tecnoldgicos, digitais, que vao surgindo ao longo da histéria. As convulsdes
que se vivem nomeadamente nos EUA ainda ndo se fizeram sentir nos jornais
portugueses. A chegada da Internet deu-se hé cerca de 15 anos e as transfor-
macgdes que provocou na imprensa generalista, de &mbito nacional, t€ém sido
minimas. E o que dizer da realidade que se vive nas regides. ..

A digitalizacdo da imprensa regional, a sua adaptagdo a uma realidade
com mais de uma década, tem sido igualmente lenta. Basicamente segue as
pisadas do que os ‘grandes titulos’ fazem. Tem menos recursos, porém, be-
neficia de uma maior proximidade, relacdo com a sua audiéncia, que poderia
potenciar, nomeadamente, junto daqueles que privilegiam as plataformas di-
gitais.

No que toca ao distrito de Leiria, a presenga na web, por parte da im-
prensa regional, ¢ uma realidade quase a 100%. Porém, esta ainda vive nos
primérdios, quando se copiavam os contetidos das folhas de papel de jornal
para a Internet, onde a tinta se transformava em pixeis e em bits. Ainda assim
ha quem va tentando explorar as potencialidades da web, produzindo conteu-
dos que, ainda que ndo sejam pensados exclusivamente para essa plataforma,
beneficiam do meio (dudio ou video), contrariamente ao tradicional.

A semelhanca de outros autores, refira-se que ainda hd muito a fazer na
imprensa regional, a comecar por um trabalho de campo, que passa por iden-
tificar quem € e onde estd a audiéncia, que no caso, ja ndo € s6 a do papel.
Que proximidade entre imprensa regional e audiéncia? Que passos deu (quer
dar)? Que novas reconfiguragdes? Que ‘novos’ jornalistas? Que relacdes des-
tes com quem os 1€? Que novos modelos de negécio? Que viabilidade? Que
futuro para a imprensa regional? MeLoDi?

2Em http://www.facebook.com/pages/Regiao-de-Leiria/192025704435 e
http://twitter.com/RLeiria.
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Questdes que ficam em aberto e que poderdo ser afloradas em futuros
estudos, mais do que abrangentes, junto dos agentes de proximidade, que sdo
a imprensa regional e os seus profissionais.
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